Mécénat et parrainage

I. Définitions

Le développement des ressources propres des
radios associatives peut passer par les deux
types de financements suivants, qu’il importe
de ne pas confondre : le « mécénat » et le
« parrainage ».

1/ Définition du mécénat

Le mécénat est le soutien matériel apporté, sans
contrepartie directe de la part du bénéficiaire,
4 une ceuvre Ou 4 une personne pour l'exercice
d’activités présentant un intérét général,
L’administration a précisé les organismes éligi-
bles au régime du mécénat {D. Adm. 5 B-3311
n° 12s, et 4 C-712 n® 1is) :

« I ne faut pas que Porganisme fonctionne an
profit d'un cercle restreint de personnes.

«+ Tl faut que son activité principale soit non
luerative et que sa gestion soit désintéressée
(voir fiches 2.2, 2.3 et 2.4).

« 1l faut que cet organisme soit I'uin de ceux
prévus par la législation, soit selon larticle
200 du Code général des impdts (CGIL) : « [...]
ceuvres ou organismes d’intérét général ayant
un caractére philanthropique, éducatif, scien-
tifique, social, humanitaire, sportif, familial,
culturel, ou concourant ¢ la mise en valeur du
patrimoine artistique, notamment 4 fravers
les souscriptions ouvertes pour financer Uachat
d’objets ou d'ceuvres d'art destinés a rejoindre
les collections d’un musée de France accessi-
bles au public, a la défense de lenvironnement
naturel ou @ la diffusion de la culture, de la
langue et des connaissances scientifiques fran-
caises ; [..J»

Le régime du mécénat bénéficie donc notam-
ment aux associations ayant un caractére
éducatif, social, sportif, culturel, humanitaire,
familial ou concourrant a la diffusion de la
langue et de la culture francaise.
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REMARQUE : L’administration admet que
Texistence dun secteur lucratif ne remetie
pas en cause la qualification « d'organisme
d’'intérét général ». En ce cas, les versements
effectués ouvrent droit & réduction d'impdt i la
condition que les dons restent affectés directe-
ment et exclusivement au secteur non lucratif.
En cas de doute sur la possibilité pour une
association de se considérer comme étant on
non d'intérét général, il est possible d’interro-
ger les services fiscaux. La législation prévoit en
effet la possibilité de demander confirmation
que l'association remplit les critéres permet-
tant aux dons qu'elle regoit d'ouvrir droit i
réduction d’impdt (et donc de délivrer des
recus fiscaux).

La délivrance irréguliére de requs fiscaux étant
sanctionnée par une amende, cette démarche
apparait comme prudente (méme si elle peut
déclencher un contrdle fiscal).
L’administration dispose d’un délai de six mois
pour répondre, une réponse négative devant
étre motivée. L’'absence de réponse dans ce
délai s’interpréte comme un accord tacite.

2/ Définition du parrainage

Le parrainage (ou sponsoring) est le soutien
matériel apporté a4 une manifestation, une
personne, un produit ou une organisation en
vue d’en retirer un hénéfice direct.

Les opérations de parrainage sont destinées a
promouvoir I'image du parrain et comportent
I'indication de son nom ou de sa marque. Il
s’agit en 'espéce pour l'entreprise de réaliser
une action de publicité dont elle attend un
retour sur investissement proportionné.




3/ Limites entre mécénat et parrainage
La limite peut parfois étre ténue entre ces deux
types de soutien. Mais seul le premier, le mécé-
nat, fait Pobjet de dispositions fiscales incitati-
ves pour les particuliers et pour les entreprises
donateurs (voir ci-aprés).

Il. Précisions

De plus, seules les recettes de publicité, done
de parrainage, se voient limitées 4 20 % des
produits percus par les radios associatives (voir
fiche 1.3). Il existe donc un enjeu trés concret &
préciser les différences entre les deux notions.

1) Contrepartie recue par le donateur

La question de la contrepartie éventuellement
recue par le donateur est un critére essentiel de
différenciation du mécénat et du parrainage. En
principe, il ne peut y avoir « mécénat » qu'en
I’absence de contrepartie offerte au donateur.
Quvrent seuls droits a réduction dimpét, les
dons qui s’analysent comme de véritables libé-
ralités, c’est-a-dire qui ne comportent aucune
contrepartie directe ou indirecte proportionnée
pour le donateur.

Toutefois, 'Administration fiscale a admis
gu'un organisme bénéficiaire puisse remetire
un bien ou une prestation de service de faible
valeur en contrepartie d'un don, Tl est néan-
moins nécessaire que le bien ou le service remis
au donateur au cours d’'une méme année civile
n'excéde ni 31 €, ni 25 % du montant du don
ou de la colisation. Ainsi, & titre d'exemple,
celui qui verse une cotisation annuelle de 20 €
et regoit en échange un objet orné du sigle de
la radio (Tee-shirt, casquette, stylo,...) d’'une
valeur de 3 € pourra bénéficier d’une réduction
d'impét caleulée sur une base de 20 €.

Il ressort en effet de linstruction fiscale n° 5
B-17-99 du 4 octobre 1999, qu'il est admis que
« la remise de menus biens tels qu'insignes,
timbres décoratifs, étiquettes personnalisées,
affiches, épinglettes, cartes de veeux, ete., ne
remette pas en cause léligibilité des verse-
ments au bénéfice de lavantage fiscal lors-
que les biens remis par lorganisme 4 chaque
adhérent ou donateur au cours de la méme
année civile ont une valeur totale fuible (au
maximum de 31 euros), et qui présente une
disproportion marquée qvec le montant de la
cotisation ou du don versé (...) caractérisé par
un rapport de 1 a 4 entre la valeur du bien et
le montant du don ou de la cotisation {...). De
méme, Penvoi de publications, bulletins d'in-
formation ou documents divers. » (Cité par
X, DELSOL, in Mécénat et Parrainage, Editions
Juris-service, déc. 2003, p. 47.)

Les entreprises peuvent également bénéficier
de contreparties, ne devant pas excéder le
quart de leur don. Les concernant, le plafond
de 31 € ne serait pas applicable. De méme,
les aides octroyées par entreprise ne doivent
pas s’inscrire dans le cadre d’une démarche
publicitaire. 1’Administration admet néan-
moins quune entreprise mécéne puisse asso-
cier son nom a l'opération qu’elle finance. Il
est toutefois nécessaire qu’il existe une dispro-
portion marquée entre le montant du don et
la valorisation de la « prestation publicitaire »
rendue (instruction du g novembre 2001, BCI
5B-18-01).

L’Administration a cité, a titre d’exemple : « Une
association sportive locale dont le caractére
nen lucratif n'est pas remis en cause percoit
15 000 € par an d'une entreprise locale. Le
nom de cette enireprise est inscrit sur un des
panneaux du stade. La contrepartie offerte par
Passociation ne peut pas étre assimilée a une
stmple prestation publicitaire. Dans ce cas, le
don n'est que signé par Uentreprise et le dispo-
sifif du mécénat est applicable ». A contrario,
dés lors que les manifestations deviennent
importantes (épreuves sportives ou spectacles
professionnels), le don risque d’étre requalifié
en prix d’une prestation publicitaire.

2/ Régime fiscal des aides privées

Pour le Donataire (eelui qui recoit le don), les
recettes de Mécénat sont en dehors du champ
d’application de la TVA.

Leur régime d'impét sur les sociétés est fone-
tion du régime de 'organisme financé, étant
précisé que les dons doivent &tre affectés & une
activité non lucrative d'intérét général pour
ouvrir droit au régime du mécénat.

A contrario, les actions de parrainage sont
soumnises 4 la TVA et & I'impdt sur les sociétés
au taux de droit comtmiun,
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